MODULO 1

Fundamentos del Comercio Internacional

Al finalizar el primer médulo, el alumno llega a Comprender los
conceptos fundamentales del comercio internacional y su relevan-
cia para la economia peruana.

CURSO DE ESPECIALIZACION EN

IMPORTACIONES
Y EXPORTACIONES

. Conceptos basicos del comercio internacional.

. Acuerdos comerciales y TLCs.

. Actores clave: exportadores, importadores, entidades reguladoras.

. Términos de compra y Venta Internacional - INCOTERMS 2020.

. Actividad: Identificar y analizar los documentos requeridos para
exportar un producto peruano.

MODULO 2

Regulaciones y Logistica en el Comercio Exterior

El presente médulo, permite familiarizarse con las normativas nacio-
nales e internacionales y los aspectos logisticos esenciales para el
comercio exterior.

MODULO 3

Proceso de Exportacion

El presente médulo, estd enfocado en desarrollar competencias
para gestionar eficazmente las operaciones de exportacién en Peru,
incluyendo el cumplimiento de procedimientos y costos asociados,
a través de casos practicos aplicados.

MODULO 4

Proceso de Importaciéon en Peru

El presente médulo, estd enfocado en desarrollar competencias
para gestionar eficazmente las operaciones de importacién en Peru,
incluyendo el cumplimiento de procedimientos y el cdlculo de
tributos y costos asociados, a través de casos practicos aplicados.

MODULO 5

Costos y Riesgos en Operaciones Internacionales

El presente médulo busca Desarrollar un enfoque integral para la planificacion
de operaciones internacionales, priorizando la gestidn costos, y la mitigacion
de riesgos en el transporte internacional.

MODULO 6

Facilitacion del Comercio Exterior a través de Herra-
mientas Digitales

El presente médulo tiene como objetivo brindar a los estudiantes
conocimientos para el uso de plataformas digitales que optimizan
los procesos de exportacién e importaciéon en Perd, con énfasis en
la Ventanilla Unica de Comercio Exterior (VUCE) y el programa
Exporta Facil.

MODULO 7

Disefio de un Proyecto de Exportacion / Importacion

En el presente médulo el alumno aplica los conocimientos adquiridos en
comercio exterior, mediante el disefio y simulacién de un plan integral de
exportacion o importacion. Analizara un mercado internacional especifico,
considerando sostenibilidad, normativas, logistica y estrategias comerciales,
con un enfoque practico y basado en datos reales.
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. Barreras arancelarias y no arancelarias.

. Introduccién a la logistica internacional.

. Medios del transporte internacional: aéreo, maritimo, terrestre.
. Clasificacién de cargas: general, peligrosa, perecedera.

. Proceso aduanero de exportacién.
. Documentacién de exportacién.

. Tarifa y Flete internacional.

. Casos practicos.

. Proceso aduanero de importacion.

. Documentacién de exportacién.

. Declaracion Aduanera de Mercancias (DAM).

. Determinacion de la deuda tributaria aduanera y Liquidacién de
tributos.

. Casos practicos.

. Costos asociados a una Exportacion
. Costos asociados a una Importacién
. Casos practicos

. Ventanilla Unica de Comercio Exterior (VUCE).
. Programa Exporta Facil Uso, beneficios y proceso.
. Casos practicos

Descripcion del trabajo:

. Seleccién del producto: El alumno debe elegir un producto perua-
no (ej. paltas, mandarinas, textiles o café) o un producto extranjero
para importacién.

. Sostenibilidad y diferenciacién: Incluir elementos como sostenibili-
dad y certificaciones para destacar en mercados exigentes.

. Anadlisis de mercado: Investigar un mercado internacional donde
exista demanda potencial, considerando aspectos como barreras
arancelarias, fitosanitarias, tratados comerciales, y competencia.

. Logistica internacional: Describir el proceso logistico, incluyendo
eleccion del puerto de salida o ingreso (ejm. puerto de Chancay),
transporte, costos y tiempos.

. Estrategias de entrada: Proponer estrategias comerciales, como
alianzas con distribuidores locales, participacion en ferias interna-
cionales o uso de plataformas de e-commerce.

. Costos estimados incurridos: Estimar costos de exportacién o
importacién e ingresos estimados para hacer posible su proyecto.

Entregable:

. Informe estructurado (minimo 10 paginas):

. Analisis del mercado.

. Plan logistico y estrategias de entrada.

. Evaluacion de costos del proyecto.

. Presentacién oral (5-10 minutos) defendiendo la propuesta ante el
grupo.

Herramientas y Plataforma de Trabajo:
. Trade Map sera la plataforma clave para que los alumnos consulten

datos reales de exportaciones e importaciones, identifiquen
mercados potenciales y analicen la competencia.

Organizado por Development Group Consulting




